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内容提要：

《天眼守卫——小鬼当「驾」》

作为传承近百年的豪华汽车品牌，沃尔沃汽车拥有一系列不被

熟知却领先于行业的硬核技术，如行业首创融合主动刹车功能

的City Safety城市智能安全系统。如今，沃尔沃汽车有意将这

些技术打造为更具象化的品牌认知，从而为提升品牌力加码。

我们找到儿童节契机，让五岁萌娃通过远程操控沃尔沃

XC60，在主动安全科技的协助下，闯过重重道路关卡。

通过视频呈现一场颇具反差感的游戏实况，以此展示沃

尔沃汽车优秀的主动安全科技。

利用儿童节的节日流量红利，通过这场硬核试验，创造有冲击

力的记忆点，与消费者建立链接，并在新款XC60上市前夕，

为新车上市聚集声量。

沃尔沃汽车借助「2020欧洲杯」热点大事件

打造「上场即主场」——新款XC60上市营销活动。

 

邀请范志毅、黄健翔、杨晨三位老牌足坛明星，共同演绎「上场即主场」的品牌

主张，通过一系列社会化媒体多平台传播，明星、KOL迅速扩散，以及爱奇艺平

台大量曝光，打破传统体育赛事冠名玩法，多线传播，全网铺开。传递新款

XC60 “智慧豪华感”的用户感知，为上市新车增加曝光量。

沃尔沃汽车借助「2020欧洲杯」热点大事件

打造「上场即主场」——新款XC60上市营销活动。

 

邀请范志毅、黄健翔、杨晨三位老牌足坛明星，共同演绎「上场即主场」的品牌

主张，通过一系列社会化媒体多平台传播，明星、KOL迅速扩散，以及爱奇艺平

台大量曝光，打破传统体育赛事冠名玩法，多线传播，全网铺开。传递新款

XC60 “智慧豪华感”的用户感知，为上市新车增加曝光量。



项目背景与目标：

项目背景

汽车行业科技创新不断的大趋势下

沃尔沃汽车希望将沟通重点

从传统的“被动安全”硬实力向“主动安全”科技力转移

并有意将沃尔沃汽车独有的五层次安全防护体系

打造为更具象化的品牌认知

从而为品牌力提升加码

目标

强调品牌安全认知：

创造有冲击力的记忆点

凸显沃尔沃主动安全科技的优势

制造节日话题：

儿童节契机，与消费者建立链接

为沃尔沃制造话题声量

新车上市预热：

在新款XC60上市前夕

为新车上市聚集声量

背景：

沃尔沃汽车新款XC60上市，定位为“智慧豪华SUV”。同时，2020欧

洲杯即将启幕，引发全民聚焦。我们期望将顶级足球赛事与全新升级车

型相结合，展现新款XC60的核心产品点。

 

目标：

借势欧洲杯热点事件最大化暖场，吸引更多受众，为新款XC60上市造势；

结合沃尔沃的足球观和造车理念，输出新款XC60的核心产品力，持续为

新车增加曝光量，积累品牌资产。



策略与洞察

懵懂的小朋友，都是天生的破坏王

能经得住他们狂虐的玩具，才是真正的硬核

那如果让小朋友在一条危机四伏的赛道上，遥控一辆真车呢？

《天眼守卫——小鬼当「驾」》

在儿童节这一天，我们让五岁萌娃远程操控沃尔沃XC60

在主动安全科技的加持下，闯过重重道路关卡

利用这一颇具反差感的真实“游戏”，制造话题

直观体现沃尔沃主动安全如何预知风险、转危为安，提供全方位守护。

足球运动和驾驶汽车，都需要智慧和实力的加持，要懂得以动力进攻，也以

安全守护后方。沃尔沃汽车以贴靠球迷喜好的观赛场景，带来「精神世界主

场」，

以新款XC60更质感、更智慧、更实力的产品配置，打造「物理世界主场」，

打破足球与汽车的壁垒，共创「上场」盛况。

策略与洞察



借势欧洲杯热点，预热视频制造

悬念，激发消费者兴趣，迅速开

场；

范志毅、黄健翔、杨晨三位老牌

足坛明星的态度主视频引爆全网，

情怀上场，实现高知圈层态度渗

透及舆论圈层回忆杀吸睛，多渠

道、多形式制造#上场即主场#热

点话题；

明星玩梗视频激活「万物皆可解说」

延展度，引导全民参与；

主流汽车垂直门户网站及资讯类阵

地扩散，实现品牌出圈。

策略与洞察



创意与执行过程

在儿童节与车之间，找到“萌娃遥控真车”这一反差场景，在游戏的

拟真场景中，充分展现XC60硬核的主动安全科技。

 在儿童节前夕，通过预告片引发关注；

 借助儿童节流量红利，全平台贴靠儿童节热点，密集发布包括《天

眼守卫，小鬼当「驾」》视频、微信互动推文在内的传播物料，集

中引爆#天眼守卫XC60# 话题，制造大范围传播，同时获得海量

UGC互动及“自来水”；

 结合视频关卡制作的朋友圈H5上线，不仅成为病毒视频的传播载体，

更在逐个关卡的交互娱乐中，让用户切身体验到了沃尔沃主动安全

科技，使其成为我们传播中的海量“自来水”。

 儿童节后，联合知乎拆车实验室等权威媒体，从视频出发，专业解

读沃尔沃的主动安全科技，强化消费者品牌「安全」认知，延续话

题热度。

在儿童节前后成功制造爆款话题，保证了沃尔沃XC60的多次曝光，强

化了消费者对沃尔沃汽车主动安全科技的具象化认知，最终达成破圈

传播。

核心创意：

借助欧洲杯最大化暖场，发布《上场即主场》态度主视频，范志毅、

黄健翔、杨晨三位老牌足坛明星带着各自对足球的热爱和高光回忆，

以全新身份再次登上热爱主场，传递足球精神，以情怀击中消费者

触动点，实现高知圈层态度渗透及舆论圈层回忆杀吸睛。并且强化

新款XC60安全、科技、动力三大产品力的精神内核，体现「上场即

主场」的体育精神。



创意与执行过程

执行过程：

沃尔沃在官方抖音、视频号等视频平台发布明星预热视频，模

拟球星车内合拍，以趣味内容激发消费者兴趣，为欧洲杯揭幕

&新车上市预热。

配合欧洲杯开幕式，开启新车上市直播发布会，同期发布《上

场即主场》态度主视频，范志毅、黄健翔、杨晨三位老牌足坛

明星上场，以情怀击中消费者触动点，大量自来水传播声量。

球赛中后期，《万物皆可解说》视频上线，明星解说+热梗实

现高知圈层态度渗透及舆论圈层回忆杀吸睛。多领域KOL下场，

激活全民参与。

主流汽车垂直门户网站及资讯类阵地扩散，保证了新款XC60

大量曝光，加深产品认知，实现品牌出圈。



效果展示

1.7 亿 350 万 2461 万

全网曝光量 全网互动量 #天眼守卫XC60#
话题阅读量

8420 万

视频播放量

《天眼守卫——小鬼当「驾」》

在儿童节成功制造爆款话题

保证了沃尔沃XC60的多次曝光

强化了消费者对沃尔沃汽车主动安全科技的具象化认知

最终达成破圈传播

112.9 万150 万1.1 亿

双微总计阅读量全网互动量话题阅读量

1.45 亿

视频播放量

「上场即主场」——新款XC60上市传播

在欧洲杯期间成功制造爆款话题

保证新款XC60的多渠道曝光

强化了消费者对新款XC60核心产品点的清晰认知

实现品牌破圈

效果展示：


