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龙舟入奥体育营销总述



龙舟入奥战略回顾

2020年8月
开启龙舟入奥战略合作

通过推动“龙舟入奥”和“竞技

龙舟”研发，将龙舟所代表的中

国传统文化与比亚迪科技驱动创

新的理念深度捆绑

战略合作签约仪式 竞技龙舟发布仪式

中国龙 一路向前

竞技龙舟体验活动

2020年12月
深圳竞技龙舟线下体验活动

嘉宾深度试驾旗舰车型，并亲身体

验龙舟文化的魅力，在弘扬中国传

统文化的同时促高端圈层融合交流

中国龙一路向前品牌片

2020年9月
竞技龙舟首次亮相发布

夯实比亚迪助力龙舟入奥战略，

助力中国传统体育竞技走进奥运，

彰显品牌的家国情怀使命

2021年1月
品牌大片首发—凝聚龙之精神

展现汉唐强大产品力的同时传递

比亚迪品质自信、科技自信、中国自

信的品牌内核

2020年，比亚迪携手中国皮划艇协会成为“龙舟入奥战略合作伙伴”, 开启体育营销新征程。



龙舟入奥体育营销

2021竞技龙舟线下体验季

2021.7-8月
全国四场竞技龙舟体验活动

长沙、西安、北京、上海，

邀请媒体、商学院、迪粉车主

现场体验竞技龙舟。

#全民助力龙舟入奥#汉唐精英荟车主热点传播

7月-8月
新浪微博发起#全民助力龙舟入奥#话题

由新浪平台官方发起话题，

邀请大众参与H5互动，为龙舟入奥击鼓助

威，成为龙舟入奥助威官。

6-8月
汉唐精英荟成员、汉唐车主、奥运健儿传播

孙梦雅、刘浩和刘治宇在奥运会比赛中

斩获佳绩，获得1金2银1铜的好成绩。

让世界看到中国力量，拼搏奋进，

一路向前的精神。

线下 线上

央视多频道专题报道竞技龙舟亮相

8月
央视1套、5套、13套专题报道

比亚迪作为龙舟入奥战略合作伙伴，

亚太销售总经理刘学亮参与竞技龙舟

在东京奥运会展示环节，

并作为比亚迪代表接受央视采访。



龙舟入奥体育营销线下部分



竞技龙舟线下体验季概况

中部战区 西部战区 北部战区 东部战区

活动时间：2021.7.10-11

活动地点：长沙•西湖公园

活动规模，共计228人参与：

活动时间：2021.7.17-18

活动地点：西安•浐灞湿地公园

活动规模，共计260人参与：

活动时间：2021.7.24-25

活动地点：北京•奥林匹克水上公园

活动规模，共计333人参与：

活动时间：2021.7.31-8.1

活动地点：上海•月湖雕塑公园

活动规模，共计260人参与：

车辆试乘试驾 品牌沟通会 观看针刺实验 竞技龙舟体验 合影及颁奖

四站参与人数1081，云相册观看人数达21.85万人次

项目概况 体验展示 新浪平台 央视平台

线下部分 线上运营传播部分

奥运车主传播



车辆试乘试驾

项目概况 体验展示 新浪平台 央视平台

线下部分 线上运营传播部分

奥运车主传播



品牌沟通会

商学院沟通 媒体沟通 迪粉车主沟通

项目概况 体验展示 新浪平台 央视平台

线下部分 线上运营传播部分

奥运车主传播



观看针刺实验

项目概况 体验展示 新浪平台 央视平台

线下部分 线上运营传播部分

奥运车主传播



竞技龙舟体验

项目概况 体验展示 新浪平台 央视平台

线下部分 线上运营传播部分

奥运车主传播



北京站商学院参与

北京站共6个商学院，165位嘉宾组成19支队伍参与，分别是长江商学院、北大光华管理学院、北大国发院、香港科大、加一研究院及圈外商学院

������� �

项目概况 体验展示 新浪平台 央视平台

线下部分 线上运营传播部分

奥运车主传播



上海站商学院参与

上海站共8个商学院，114位嘉宾组成14支队伍参与，分别是新加坡国大、复旦商学院、欧路商学院、交大安泰、同济商学院、香港科大、上高金商学院及圈外商学院
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项目概况 体验展示 新浪平台 央视平台

线下部分 线上运营传播部分

奥运车主传播



• 新浪平台—微博 #全民助力龙舟入奥#

• 奥运车主—汉唐精英荟车主热点传播

• 央视平台—多频道专题报道竞技龙舟亮相

龙舟入奥体育营销线上运营传播部分



中国奥运健儿、比亚迪汉唐精英荟车主传播

• 通过合作汉唐精英荟中的奥运健儿车主，借势奥运期间运动热情，根据参与赛事进行系列营销

孙梦雅交车

车主视频

龙舟入奥助力海报 态度海报 祝贺海报

项目概况 体验展示 新浪平台 央视平台

线下部分 线上运营传播部分

奥运车主传播

2021-6-28湖北武汉

2021-8-5（决赛当周） 2021-8-6（决赛前一天）2021-8-4（决赛前三天） 2021-8-7（决赛当天）



刘浩交车

车主视频

龙舟入奥助力海报 态度海报 祝贺海报

项目概况 体验展示 新浪平台 央视平台

线下部分 线上运营传播部分

奥运车主传播

2021-6-28湖北武汉

2021-7-29（决赛当周） 2021-8-2/6（决赛前一天）2021-7-30（决赛前三天） 2021-8-3/7（决赛当天）



刘治宇车主视频

龙舟入奥助力海报 态度海报 祝贺海报

项目概况 体验展示 新浪平台 央视平台

线下部分 线上运营传播部分

奥运车主传播

2021-7-13（比赛前两周开始传播预热）

2021-7-27（决赛前一天）2021-7-22（决赛当周） 2021-7-28（决赛当天）



新浪平台传播亮点

互动H5掀全民助力热浪体育大V运营 紧跟奥运节奏 多圈层KOL高频互动

互动玩法激励网友参与

驱动网友自发扩散传播

捆绑奥运赛事热搜话题

扩大品牌在奥运周期影响力

多圈层KOL与官博保持高频互动

持续引流，增加话题热度

微博话题#全民助力龙舟入奥#

项目概况 体验展示 新浪平台 央视平台

线下部分 线上运营传播部分

奥运车主传播



微博话题

互动话题掀起全民助力龙舟入奥热潮

截至8月16日，#全民助力龙舟入奥#话

题阅读量已达2.5亿，讨论 2.1 万次

体育类大V矩阵根据赛事热点持续运营话题

带话题和H5链接，并捆绑比赛热搜话题进

行内容传播，为话题增加声量

大V运营

项目概况 体验展示 新浪平台 央视平台

线下部分 线上运营传播部分

奥运车主传播



新浪微博互动H5

*注：数据统计截止至8月16日

全民助力龙舟入奥，成为龙舟入奥助威官

面向微信微博双端开放，网友参与击鼓助力、获得并分享专属助威官海报，总计542,059位网友参与助力龙舟入奥

项目概况 体验展示 新浪平台 央视平台

线下部分 线上运营传播部分

奥运车主传播

542,059



2006年都灵冬奥会花样滑冰双人滑亚军
世界青少年大赛冠军
粉丝数185.2万

体育博主，游泳健将，粉丝数97.6万足球解说员，主持人
粉丝数363.3万

1992、1996两届奥运会乒乓球女单、女双冠军
粉丝数395.2万

2014索契冬奥会自由式滑雪空中技巧
亚军、世锦赛冠军、世界杯总冠军

粉丝数240.2万

2009年全国花样滑冰锦标赛冠军
2021年全国冬季运动会冠军

粉丝数109.8万

龙舟入奥星推官

项目概况 体验展示 新浪平台 央视平台

线下部分 线上运营传播部分

奥运车主传播



10家跨圈层KOL转发，阅读量达2413.6w

阅读 412万 阅读 399万

阅读 319万 阅读 301万

阅读 130万

阅读 121万

阅读 301万 阅读 115万

阅读 42.8万 阅读 272万

为龙舟入奥点赞与加油类评论占主流

新浪微博KOL转发扩散

项目概况 体验展示 新浪平台 央视平台

线下部分 线上运营传播部分

奥运车主传播



央视多频道专题新闻报道

央视体育CCTV-5/CCTV1/CCTV13/CCTV2频道多栏目专题
报道解读龙舟入奥始末，奠定比亚迪龙舟传播基调

比亚迪作为龙舟入奥战略合作伙伴受邀参与竞技龙舟的展
示，刘总接受央视采访

比亚迪汉唐精英荟车主刘浩向国际奥委会主
席巴赫先生赠送比亚迪竞技龙舟礼品

• 龙舟表演赛2次专题新闻在8月3日-6日通过CCTV1、CCTV5、CCTV13、

CCTV2多时段多栏目中共计播出9次,累计覆盖约1.07亿人次
• 《龙腾奥运赛场中国龙舟启动入奥程序》专题报道，

在《全景奥运》、《朝闻天下》、《新闻联播》、

《正点财经》、《晚间新闻》等栏目播出5次。

• 《龙舟入奥指日可待》专题报道，在《全景奥运》、

《奥运新闻》、《新闻直播间》、《奥运一点通》等栏

目播出4次。

央视多频道多角度报道竞技龙舟表演赛，连续4天霸屏央视

项目概况 体验展示 新浪平台 央视平台

线下部分 线上运营传播部分

奥运车主传播



《龙腾奥运赛场 中国龙舟启动入奥程序》专题报道

首次播出时间：8月3日 21:30-23:00 CCTV5《全景奥运》
新闻时长：2分53秒
比亚迪呈现形式：亚太区刘总接受央视记者采访，画面中露出联合LOGO，新闻中露出两段采访画面，总露出时长共约66秒。
其他频道播出时间：
8月4日06:00-08:30 CCTV1/CCTV13《朝闻天下》07:10及08:40各播出一次；
8月4日CCTV2《正点财经》 10:00及11:00各播出一次
8月4日19:00 CCTV1《新闻联播》播出一次；8月4日22:00 CCTV1《晚间新闻》播出一次；

CCTV1/CCTV13《新闻联播》

CCTV1/CCTV13《朝闻天下》

视频包框用于二次传播

项目概况 体验展示 新浪平台 央视平台

线下部分 线上运营传播部分

奥运车主传播



首次播出时间：8月5日 21:30-23:00 CCTV5《全景奥运》
新闻时长：3分36秒
比亚迪呈现形式：画面中露出联合LOGO，竞技龙舟模型由中国皮划艇运动员赠送给
国际奥委会主席巴赫，总露出时长共约43秒。
其他频道播出时间：
8月6日CCTV1《新闻直播间》03:00及09:00各播出一次；
8月6日CCTV13《奥运一点通》13:00播出一次

《龙舟入奥 只待东风》专题报道

CCTV1/CCTV13《新闻直播间》 CCTV5《全景奥运》

项目概况 体验展示 新浪平台 央视平台

线下部分 线上运营传播部分

奥运车主传播



官方自媒体平台

总阅读量：3808万

阅读量：1470万

比亚迪汽车微博

阅读量：5万

阅读量：2.5万

总阅读量：20.7万

比亚迪汽车微信公众号

播放量：65.7万

总播放量：109.5万

视频号、抖音号、快手号

项目周期内共安排了 75 份传播内容在官方平台进行发布，总阅读量达 3938.2万 次



龙舟入奥体育营销传播整体核心数据

总曝光量 话题阅读量 视频播放量 全网传播矩阵

亿次+ 亿次+ 万次+ 条+

2.5
#全民助力龙舟入奥# 可统计渠道播放量超可统计渠道曝光量超 全网可统计渠道发布超

*注：数据统计截止至8月16日

4.15 1761 5546
总曝光数据来源：新浪+央视+新闻




