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全案概括

2022冬奥年，中国人民保险作为北京2022年冬奥会官方合作伙伴，如何在冬奥前后将品牌的

身份最大化，是人保亟需解决的问题。

我们将北京主办城市的主场概念和中国人民保险赞助冬奥的概念相融合，提炼出“我们的主场”

概念，北京主场也是冬奥会的主场，也是全国人民的主场。在北京人民出行人流量最大的地铁

10号线和奥运场馆周围地铁站包装成赛场主场模式，让大家能够提前感受到主场的氛围，并制

作高燃氛围画面和品牌IP“人保宝”冬奥运动形象，吸引大众用户。

最终为大家提前提供了一场冬奥冰雪运动盛宴，并强化了人民保险的品牌形象，让大众对冬奥

和人民保险这一组合有了一个强认知。



营销背景及目标

为迎接北京2022年冬奥会带来，作为冬奥会

官方合作伙伴的中国人民保险，如何在冬奥

前后将品牌的身份最大化，是人保亟需解决

的问题。

强化人民保险品牌形象，让大众对于对冬奥

和人民保险这一组合有一个强认知。

营销背景 营销目标



营销策略与创意

做有温度的人民保险——

我们的主场，精彩共分享

全国人民

人民保险：品牌记忆

作为东道主，中国人民共享精彩

作为赞助商，人民保险用户共享精彩：用户共鸣

冬奥举办国

冬奥赞助商：节点借势

是中国的主场
作为赞助商，也是人民

保险的主场



创意展现

品牌IP
人 保 宝 冬 奥 篇



创意展现

品牌主视觉
人 保 冬 奥 篇



传播与执行

传播
选取大众出行首选的地铁，让大众对于

我们的主场有一个最直观和最近距离的

感受。

执行
冬奥前夕先后在北京、上海、广州构建

户外冬奥冰雪主题空间，带来沉浸式、

立体感的切身体验。



传播与执行

实景现场-北京8号线地铁森林公园站通道



传播与执行

实景现场-北京8号线地铁森林公园站通道



传播与执行

实景现场-北京8号线地铁森林公园站通道



传播与执行

实景现场-北京8号线地铁森林公园站通道



传播与执行

实景现场-北京地铁10号线



传播与执行

实景现场-北京地铁10号线



传播与执行

实景现场-北京地铁10号线



市场效果

北京 上海 广州

中 国 人 民 保 险 “ 我 们 的 主 场 精 彩 共 分 享 ” 冬 奥 主 题 专 场 分 布 城 市

6 列 地 铁
1站地铁通道
8 周
投 放 期

6676.97万人次
累 计 曝 光 量

数据来源：北京、上海、广州地铁局，曝光量为预估人次
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