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项目背景

项目部署

项目目标

【公益宣传片】国内首支关注乳房重建的公
益宣传片——《看我，看见我》，通过呈现
五位不同年龄、不同身份的女性积极克服困
难、重建生活的故事，展现绽放美丽的姿态。

【线下发布会】第二届“粉红绽放日”在北
京再度启航，以公益宣传片为载体，持续提
升患者、医疗专业人士和社会公众对乳房重
建的认知水平。

【线上传播】邀请蒋勤勤作为“粉红绽放公
益大使”，为女性发声；微博、微信、视频
号、知乎等多渠道扩散传播，引发社会关注，
网友热议不断。

项目挑战

项目主题

在10月，通过第二届粉红绽放日的举行，在全社会开展乳房重建公益健康宣传活动

呼吁女性重视乳房健康，提升公众对乳腺癌术后乳房重建的认知与关注

当下社会环境下，大众对乳腺癌群体及术后乳房重建的了解关注较低，如何更好的普及乳房重建，

激发舆论关注？

关注乳腺癌术后乳房重建，换一个角度看见女性，看见乳腺癌患者重建生活后绽放的美丽



核心物料——公益宣传片《看我看见我》

视频观看链接：https://v.youku.com/v_show/id_XNTgxMzU3OTg5Mg==.html

https://v.youku.com/v_show/id_XNTgxMzU3OTg5Mg==.html
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宣传片通过展现五位女性在对抗

病痛、重建生活的过程中所绽放

出的勇气和力量，呼吁女性加强

重视乳房健康，提升公众对乳腺

癌术后乳房重建的认知与关注。

国内首支关注乳腺癌术后乳房重建的公益宣传片《看我，看见我》
视频观看量达157万+，引发公众对于乳腺癌患者及“乳房重建”的关注



蒋勤勤站在女性角度立场，为女性点赞，更为乳腺癌患者的力量喝彩；呼吁公众关注乳腺健康，关爱自己和家人。

邀约蒋勤勤作为“粉红绽放公益大使”，引发女性共情
赞扬女性力量，号召社会关注女性，关注女性绽放



微博话题#看见重建的力量#，多家媒体号直发
话题不断发酵，引发社会热议，评论呈正向发散

截止10月20号

话题最终总阅读量

达2351.1W+

讨论量达1755+



截止10月20号，微信推文阅读量达20.25W+，互动数达2278+。

微信健康时报、凤凰WEEKLY等官媒发文，
女性代表、行业号持续推文，掀起网络对于粉红十月、乳房重建热议



知乎问题："如何评价公益宣传片《看我，看见我》？”
医疗科普号、女性号回贴，话题持续发酵

知乎热榜最高44位

在榜时间约1小时

阅读数达6000+

互动数达200+



ü 乐刻新媒体资源，乐刻APP、微博、微信公众号

释放曝光达300W+

视频号直发公益宣传片，好评众多

凤凰网、央视网等

官媒号直发视频

截止10月20号

视频全网播放量达

157万+



评论整体积极，多以鼓励女性，鼓励乳腺癌患者面对病痛、重建美好生活为主；乳腺癌患者术后乳房重建话题得到关注

网友评论节选
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不足优势

1、邀约蒋勤勤加入项目传播中，名人效应凸显，

加持一定传播影响力。

2、借公益宣传片展现女性力量，为乳腺癌患者暖

心发声，引发诸多女性及真实患者和医护行业人

员参与讨论。

3、微博、微信、视频号、知乎等多渠道发散传播，

影响力广泛，乳房重建、粉红十月等话题走入公

众视线。

1、前期筹备比较紧张，在发布会选址、导演沟通、

发布会现场设计等方面还有提升空间。

2、知乎热榜发布期存在更换话题的意外事件，在

热榜话题打磨上是否应更锐利、戳人。

3、传播链路应更充分完整，并尽早完成传播物料

的撰写定稿。



Thank  You


